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PERCHE’ ISCRIVERSI

¢ Alta richiesta di competenze digitali da parte delle PMI

«» Carenza di profili digitali. Situazione tendenzialmente invariata dal
2022 al 2024

Secondo il Rapporto "Digital Economy and Society
Index (DESI) 2024" della Commissione Europea:
o L'ltalia occupa la 182 posizione su 27 paesi membri.

o Solo il 45,75% delle persone dispone di competenze
digitali di base minime.

o Solo il 22,21% delle persone ha competenze digitali
superiori al livello minimo.
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OBIETTIVI

Le aziende cercano ma fanno fatica a trovare. @)
Il corso vuole contribuire a colmare il gap, creando |

figure con competenze digitali utili a contribuire alla Mind the Gap
crescita delle nostre PMI.

Il corso intende fornire una visione strategica sull’utilizzo dei piu
importanti canali digitali. Offre appositamente una visione allargata.

L’obiettivo € quello di far comprendere le opportunita che il digitale offre,
trasferendo allo stesso tempo le competenze per gestire e comprendere |
principali strumenti di digital marketing.
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| NUMERI DEL CORSO

o 6: le edizioni completate con successo sin dal 2020, testimonianza
dell'eccellenza del programma e dell'entusiasmo dei nostri partecipanti;

o Piu di 100: studenti promossi che hanno gia sperimentato e
apprezzato i vantaggi del corso, acquisendo competenze fondamentali
per la loro carriera professionale;

o 64: le ore di formazione, organizzate in 8 stimolanti incontri in

presenza e on-line, sui temi cruciali del digital marketing, dalla Digital
Strategy alla Web Analytics;

o 1.500€: il costo di iscrizione (detraibile come formazione universitaria)
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COSA OFFRE

v Non é richiesto il possesso di un titolo di laurea. E’
compatibile con i vari corsi di laurea.

v Diversamente da molti corsi puramente accademici,
unisce teoria e pratica. Coinvolge professionisti del
settore.

v Fornisce le basi per iniziare un percorso da Social
Media Manager o per monitorare in modo efficace le
attivita dell'azienda e dei fornitori (es. agenzia media)

v Certificazione delle competenze acquisite con Open
Badge per arricchire il tuo CV. Maggiori opportunita
per differenziarsi sul mercato del lavoro.

Target

< Studenti
« Lavoratori
*» Imprenditori
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COSA NON OFFRE

v Non & un master.

v Non vi specializza rispetto ad un singolo canale.
Se vuoi specializzarti in Facebook, meglio un corso
solo su Facebook!

v Non vi certifica come social media manager. Non si
diventa esperti con 64 ore di corso. Si mettono le basi
per diventarlo!

v Non prevede uno stage. Non mette in contatto con
aziende del settore. O meglio...lo fa ma senza nessun
obbligo

v Non sono previste agevolazioni, borse, e
rateizzazione del contributo di iscrizione 6
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LEZIONI

Data inizio lezioni: Presumibilmente 7 Novembre 2025
Data fine lezioni: Gennaio/Febbraio 2026
Giorni/orari di lezione: Venerdi e sabato (9.00-13.00 e 14.00-18.00)

Modalita didattica: Duale (presenza e online). Le slide e la registrazione
delle lezioni saranno rese disponibili sulla piattaforma Moodle dell’'Universita

Frequenza obbligatoria: 70% (sia online che in presenza).

Sede lezioni: Dipartimento di Economia e Management, Via Bassi 1 Padova
(online — via Zoom)
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PROGRAMMMA

1.Digital media strategy and planning (8h)

2.Search Engine Optimization e Web design (8h)

3.Search Engine Marketing e Google Ads (8h)

4.Facebook community e advertising con Business Manager (8h)
5.Video content creation (8h)

6.Instagram e TikTok (8h)

7 .Linkedin and B2B professional networking (8h)

8.Web Analytics (8h)
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PROVA FINALE e ATTESTATO

Quando: a Febbraio/Marzo (due appelli online)
Modalita esame: Test a risposte multiple

L’'esame prevede un voto in 30esimi, poi tradotte

in un giudizio (sufficiente, buono, discreto e DIGITAL MEDIA

ottimo) MARKETING
' FOR SMES

Il superamento dell’esame consente di ottenere

un attestato rilasciato dall'Universita degli Studi di HIGHER LEVEL

Padova e il relativo OpenBadge. [ oL
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SELEZIONE

v Posti disponibili: da 10 (minimo) a 40

v Requisito obbligatorio: Diploma. Aperto a tutti i corsi di laurea.

v Requisiti preferenziali: Ricoprire o aver ricoperto il ruolo di
iImprenditore. Ricoprire o aver ricoperto il ruolo di manager (anche in
funzioni non direttamente collegate al marketing ma che comunque
possono essere interessate dai processi di digitalizzazione). Avere

occupato posizioni (a diversi livelli) e svolto funzioni inerenti alla
comunicazione e al marketing

Poco piu che una formalita!!!
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SCADENZE

e Scadenza presentazione domanda di preiscrizione: 27 ottobre
2025 (ore 12.30 chiusura procedura compilazione domanda on line)

e Pubblicazione graduatoria: a partire dal 30 ottobre 2025

e Scadenza iscrizioni e pagamento: entro il 3 novembre 2025

Link bando:
https://economia.unipd.it/sites/economia.unipd.it/files/Avviso_Digital _me
dia%202025-26.pdf
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PUO’ ESSERE UTILE SAPERE CHE

1)

|| costo del corso puo essere detratto.

L'articolo 15 del Tuir, alla lettera e) del comma 1, riconosce il diritto a detrarre dall'lrpef
il 19% delle spese di istruzione, per la frequenza di corsi di istruzione secondaria e
universitaria e di corsi universitari di specializzazione presso universita statali
riconosciuti in base all'ordinamento universitario (circolare ministeriale 7/1993), corsi di
perfezionamento (circolare ministeriale 122/1999), master gestiti da istituti universitari,
pubblici o privati (circolare ministeriale 101/2000),

Usufruire di permessi straordinari retribuiti per il diritto allo studio.

Nella misura massima di 150 ore annue individuali, per la frequenza di corsi finalizzati
al conseguimento di titoli di studio in corsi universitari, postuniversitari, di scuole di
istruzione primaria, secondaria e di qualificazione professionale, statali...”. Art. 3
comma 1 e 2 del DPR 23 agosto 1988, n. 395
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CONTATTI UTILI

Per informazioni e chiarimenti su organizzazione e su modalita di pre-
iscrizione/iscrizione contattare

* |lvan De Noni, cel. 348.01.55.013

« Elisa Sabbadin, cel. 347.36.57.107

« Email: digitalmediamarketing.economia@unipd.it
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